Laut einer neuen Erhebung'smd*

Ein bre:ter Giiterkorb kostet '
bei Billiganbietern in der o
Schweiz rund doppelt so viel

wie in Deutschland. Dies zeigt .

- eine neue Erhebung der
Universitiit Freiburg. Der -
Freiburger F manzprofessor

- Reiner Eichenberger erklirt,

Wo es in der Schweiz klemmt

‘ INTERVIEW
HANSUELI SCHGCHLI

«BUND»: Sie haben ﬁestgestell:, .
dass Migros und Carrefour fir -
einen breiten Korb von 177 Gutern
im Schnitt fast zwet bis sogar. .
zweieinhalbmal so teuer sindaie -
Aldi in Deutschland. Beispiele?
REINER EICHENBERGER:Wirha-

ben die Preise Ende 2003 erhioben.

Die Prelsesmd heuteleichtanders.
Aldi hatseine Preise: ‘sogarnoch ge-
senkt, auch Mlgros istmitden Prei-
sen runter: Deshatb verzichten wir
darauf, Einzelpreise zu publizieren.

Aber.das Gesamtbild'hat sich: seft-

hermchtverandert

Laut thren Erhebungen smd dze
Prezsunterschzede mnerhalb der

Das: sr‘elndeung unser - Ein-

kann man mcht sagen, dass Carre

four oder Migros eder Denner im-

mer der bﬂhgste ist. Zadem gibt es
incder Séhiwelz i Gégensatz zu

Deutschlnd sehr viele Aktionen.

Wir haben im Vergleich auch die
~ Aktionspreise drin, diean den zwei
- Tagen unserer Erhebung galten.

Um Einwiinden iiber Qualititsun- |

terschiede zu enigehen, verglichen
-Sieaiich Produktkirbe it

Mzrkemzmkeln miteinander. Doéh :

waren dies wirklich die genau
gleichen Produkte? '
Ja..Es konnte hochstens vor-

abgepackt waren. Bei gewissen
Fallen kann-der Produzent viel-
leicht darauf verweisen, dass im

deutschen Produkt drei Vitamine

weniger enthalten seien. Das ist
eine typische Art von Produkte-
deferenmerung, um. den. Re- Im-
portzuerschweren S ,_ﬁ, :

Wo liegt denn derHauptgrund Far

 dieeklatanter Prezsdz]j’emnzen?
Der Hauptpupkt.ist, .dass di

Schwelzer mlDlerhSCI']I]J.tt rmcher

,sind als die’ Deutschen; un

Kaufbereitschaft damit grosser 1sti: :

Das: fithrt bei abgeschottefem

Ma:rkt dazu, dass die Produzenten ‘

_ hohere Preise; duxchsetzenko en_

Smd d:e Produkte hter mchtauch
damm”teurer wezldxeBauem
bessere Preise bekommen? =

- Aufkeinen Fall. Erstens sind bei
Landwutschaftsprodukten .die
Preisuntérschiede: mchtgrosser als
bei anderen Giitern, wie etwa Kos-
-netika. Zweitens handelt es sich "

‘ belrnmltersuchtenWa‘.renkorbfast
ausschhesshch um hochveraszbei-
tete Produkte. Preisdifferenzen bei
Nudeln, Schokolade Schmken etc.:
haben praktisch nichts mehr zu
tun it den: Pre1sd1fferenzen der

‘ SchwezzerAnbzeter verweisen
gerne auf hohere Lohn- , Boden-
und Mietpreise, = -

“Wirselbsthabendasnichtsyste-

- fmati,sch ;analysiert. Andere Analy-
senkamen aber zum Schluss, dass
diese Faktorennur einen geringen
Tell der Unterscluede erkldren. Die

i oftso, dassbe:Aldmnd .

.\}dgle Einikaafstaschen uyd

Lohnkosten in Deutschlan I
sprechen’ etwa den:s
schen::-Die- ausbezahl
sind zwar tiefer, abei di :
nebenkosten sind hoher. Die Bo-
denpreise &md in Deutschland

tatsachlich tiefér; dafdr smc_l f_ﬁe"'
Zinsen in der Schweiz weséntlich-
tiefer. Bezelchnend istauch, dass:

die Schweizer Markenprodukte,
bei denen theoretisch der grisste

el derWertschopfung hierzulan-

de stattfindet, in Deutsch]and_
deuﬂlchbﬂhgersmd o

Wie smﬂc Icann dze Klemhe:tdes
Schuweizer Marktes, welche den
Verteilern das Geschéft vertéuert,

]  Preisdifferenzen erkliren?
kemmer, dass sie.unterschiedlich. -~ -

Dasistsicher emArgument(Das
wiirde aber einfach’ dafiir spre-
chen, dass sich die Schwelz tifnen
und an einen grossen Markt an-
schliesserimuss. Esze1gtd1ehohen
KostenderMaIktabschutumg

Schwezzer Detazlhandler Iclagen
gerne itber den-harten Wettbewerb.
Ist die Wetthewerbsintensitiitin -+
Deutschland denn so viel grosser?

. Ja; es-deutet alles darauf hin.

Schauéri Sie, wie etwa Aldiund Lidl -

aufeinander losgehen. Es- gibt
mehrere grosse Ketten, die eine ag-
gresswe Ilefprmsstrategle fahren

Dze Mzgros wezst fur 2003.einen -~
Umsatz von 20 Milliarden Franken

- Marki?

und einenReingewinn von 372 .
Millioneén aus, lediglich 1,9
Umsatzprozeme Deutet das nicht.

- aufe eirien harter, Wettbewérb?

Dle Mlgros kauft Zum TBll we- -

Margerd holt fiicht in'etst

Linie"
die Migtos, sondern der Importeur

undder—me1stausland13che Pro-
duzent” Mlgl'OS und Coop sind
Zwar gross in der Schweiz, aber bei

‘Preisverhandlungen mit interna-’

uonalen Lieferanten viel Kleinerals

Aldi. Zidem gilt: So'weit'es in der
_Schwejz trotzdem noch héhere -

Bruttomargen gibt; fuhrtdleszue1-
nem starken Wettbewerb'uim die
Kunden. Das bedeutet aufwandig

ausgestaltete Geschafte ind gros-
" sere Werbeaktionen im Vergleich

zu dem;was Aldi in Deutschland

macht. Geschiitzte Preise heisst |
- nicht unbedingt hohere Gewmne,

sondern hohere Kosten

Was versprechen Sie sich vom
Eimtritt Aldis i in den Schwezzer

Bei: Carrefour -War man ent-
tauscht. Sie sind schnel} auf die
Strategie eingefahren, nur leicht

unter die Schweizer Preise zu ge-

hen und Markenprodukte zu lie-
fern. " Carfefour hatte * grosse
Schmengkelten, franzésische
Produkte inrdie Schweiz zu brin-
gen. Vielleicht wurde das durchr
Regulierungen erschwert. Es kam

otzdemKein leeres Portemonnaie: Dasverspricht dér deutsche Diéchn_tér Aldi,

aber auch vor, dass die franzosi- -
schen Lieferanten flir-die Schweiz
hohere Preise wO]lten.G;lmdS’citz'- :
lich ist es fiir einen neuen Markt- -
anbieter nicht ‘unbedingt eine .

es, nur lei

renzpreise zu gehen, so dass die”
Grossen nicht zu fest gereizt wer- -

den. Doch bei Aldi besteht Hoff-

nung. Aldi hat eine viel aggressi- -
'vere Preisstrategie als Carrefour in

Frankreich. Viel wird: davon ab-

hingen, .ob Aldi seine. Produkte
wirklich in d_i_e Schweiz bringen

kann,

Was sollte die Wettbewefbspolitik
tun, um die Preise herunterzu
bringen? . : :
Zundchst sollte che Frexgrenze
béim Produktimport von Privaten
im Grenzverkehr weiter erhsht

~werden. Die ErhGhung von 100 auf
300 Franken war nur ein-erster
"~ Schrittin dierichtige Richtung.

Betrifft dies nicht nurein relativ.

kleines Gebiet in Grenznithe, -
wiihirend Léden in Bern oder
Freiburg. wezterDzsmnzs‘chutz
geniessen? -

Ja, aber die Freihurger proﬁue-

ren- mit, wenn die. Rafzer in
Deutschland einkaufenund auch :
- dieZircher damitbeginnen. Dann

muss die Migros -zumindest in -

A

L NG

Remer Elchenberger. .

: Zunch mit den Preisen herunter.
- Aber ich sage nicht, dass dies alle

Problemelssenwird. .
. Anzusetzen ist auch im Land-

. wirtschaftsbereich. - Das . grosse

Hemmnis dort sind nichtdie Preis;
uniterschiede als solche. Sondern,
dass Laden wie Aldi und Carrefour
grosse Probleine haben, in der
Schweiz thre deutschen Lieferan- " -
ten zu benutzen. Fiir viele. Giiter,

- die Landwutschaftsprodukte ent-

halten, miissen auslindische An-

‘bieter in der Schweiz neue Ein-
" Kaufskangle aufbauen. Doch diese
" sind zum Teil verstopft mit Migros
~und Coop. Im Ubrigen miisste es
_ fiir Neuanbieter -auch leichter

maglich sein, Land zu bekommen.
Wenn - neuen Einkaufszeritren
{iberall Steine in den Weg gelegt
werden, ist das ein'sehr wuksamer :
Marktschutz : -

.................-...,..............................‘.............................-..................-.....‘..................,..,....,..,_.,,,_.._,,,,__,....;___,______',, .........

Das Thema Preisinsel Schwelz‘ ist

ein Dauerbrenner. Der netiste

Preisveérgleich im Detailhandel,
den der Freiburgér Finanzwissen-
schaftler Reiner Eichenberger so-
wie IngridVockin der «Weltwoche»
publizierten, iiberrascht aber

. durch das Austnass der festgestell-
zugrunde hegenden Lebensrmttel "

ten Preisunterschiede zwischen

‘Billiganbietern  in - Deutschland

und der Schweiz.

Ein breiter Warenkorb mit177
Giitern des taglichen Bedarfs kos-
tetdemnach bei Migros und Carre-
four im Schnitt zweieinhalb nal so

. vielwie bei Aldiin Deutschland. In

einer zweiten Betrachtungsart -
Glterkorb gewichtet wie im Lan-

desmdex der Konsmnentenprmse
-sind dieWaren inderSchweiziim-

" mernoch fast doppelt so teuer wie

in Deutschland. Ein dritter Preis-
vergleich zweierWarenkédrbe mitje

91 identischen Markenartikeln .

zeigte, dass die Schweiz satte 84
Prozent teurerist als Deutschland.
Wegen' der hiufigen Klagen
iber die Preisinsel Schweiz hat die
Migros dieses Frithjahr selbst eine

Studie publiziert;. ba51erend auf

Daterrihrer Ladenin Basel wndih-
rer drei Filialen .in Deutschiand.
Dleses Papier verweist darauf, dass
laut. dem européischen Statis-

tikbiiro Eurostat imi Jahr 2001 die.:
Nalu'ungsmlttel in der Schweizim’

in Deutschland. Laut der Migros:
internen Berechnung ist diese Dif-
ferenz je etwa zu rund einerm Drit-
tel'auf teurere Rohstoffe aus der

Landiirtschaft, aufhohere Kosten -
im Detailhandel (Lhne, Logistik, -

Quahtatssmherung) sowie .auf

“hohere Verarbeitungs- und Ver- -
-edelungskosten zuruckzufuhren.

Auch die Détailhandelsmargen

land. Angesichts der. nefe;‘en Ein-
standspreise in Deutschlandist die
Margendifferenz. " in: absoluten

-,-relsmsel

Schmtt 45 Prozent teuer warenals

Zahlen noch grosser Zudem wei-

sen Discounter wie Aldi und Lidl

Jaut"dem Migros-Papier tiefere

Margen auf als die Mlgros-Flhalen ‘
inDeutschland.

Dass die breite Freiburger Erhe-
bung noch deutlich héhere Preis-
differenzen zeigt als der Eurostat-
Datenlcranz, kénnte mit Unter-

~ schieden in der Auswahl der Wa-
- renkérbe und der Anbieter, mit an-
sind in'der Schweiz hoher, wie das |
Papier einrdumt: im Schinitt 26,2

 Prozentdes Emstandsprelses, ge-
geniiber 23,4 Prozent in Deutsch- -

deren Umrechriungskursen oder
mitdem Anwachsen der Schweizer

: Premnselseltzool pall erlda:en sein.

Klar scheint emes Das Schweizer

Preisproblem istindénletzten Jah-

renmchtklemer geworden. :
: Hansueh Schdchli -

e



